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E UN GRUPPO DI LAVORO
CHE FORNISCE
ALL’AZIENDA ITALIANA

PERLO
DELLA SUA

Lanostra societa si chiama Strategia Italia ed & un gruppo di lavoro che fornisce ¢ @ 0 k ¢ ifalatbBl$éndzi business e
attivita commerciali finalizzate allo sviluppo della sua clientela . Offriamo soluzioni operative e mirate alle imprese
che operano nel mercato sia italiano che estero offrendo anche (iokganizzazione di viaggi business in occasione di
fiere internazionali oppure di eventi ad hoc. Nell'ambito dell'esportazione del Food e del Beverage italiano nel mondo,
offriamo alle nostre aziendeitaliane un serviziocommerciale che vadallo studio dei suoi prodotti, all'attivita di contatto
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STUDIO DETTAGLIATO
DEI PRODOTTI

SELEZIONE DI IMPORTATORI E
DISTRIBUTORI IN OLTRE
180 PAESI DEL MONDO

CREAZIONE DI PRESENTAZIONE
AZIENDALE

ATTIVITA COMMERCIALE
TELEFONICA E IN VIDEOCALL

ATTIVITA’ DI VENDITA SUL CAMPO

o

EXPORT ITALIAN
FOOD & BEVERAGE

con importatori e distributori in oltre 180 paesi nel mondo, all'attivita di vendita diretta.
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MERCATIITALIA-ESTERO
ANALISI DETTAGLIATA

DEL BUSINESS AZIENDALE

SELEZIONE DEI
POTENZIALI CLIENTI TARGET

CREAZIONE DI STRATEGIE
DI MARKETING

ATTIVITA COMMERCIALI
SIAIN ITALIA CHE ALL’ESTERO

GESTIONE DELLA RETE VENDITA

IKE \ o}

Italy
Kazakhstan
Eurasia
Business

Per quanto riguarda lo sviluppo dei mercati ltalia-Estero, ¢ U 0 K R Gtalian& préponiamo una serie di attivita
strategiche che vanno: dall'analisi dettagliata del business aziendale, alla selezione dei potenziali clienti target, alla
creazione di strumenti e di strategie di marketing da utilizzare nelle attivita commerciali fino alla gestione della rete
vendita. Infine, organizziamo l'intero viaggio business durante le fiere internazionali o eventi particolari, la ricerca e
Gk Yl D¢ URAabgudtangri ldon i potenziali clienti, il servizi di traduzione e interpretariato, la creazione di

strumenti commerciali, eccetera.
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VIAGGI E FIERE INTERNAZIONALI

ORGANIZZAZIONE DEL VIAGGIO
E DELL’EVENTUALE STAND

ATTIVITA COMMERCIALE CHE
PREPARA IL VIAGGIO BUSINESS

RICERCA E ORGANIZZAZIONE
DEGLI APPUNTAMENTI CON |
POTENZIALI CLIENTI

SERVIZIO DI TRADUZIONE
E INTERPRETARIATO

CREAZIONE DI STRUMENTI
COMMERCIALI “AD HOC”
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Build Your Business in Kazakhstan Build Your, Business in Kazakhstan
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PRESENTAZIONE DELLA PROPOSTA SIAMO PRESENTI DA OLTRE 10 ANNI
“BUILD YOUR BUSINESS IN KAZAKHSTAN” IN KAZAKHSTAN E NEL MERCATO EUROASIATICO
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Il Kazakhstane i k E 2 Isdnb tRu@libbiettivi prioritari delle nostre attivita commerciali legate ai mercati esteri e per
guesto motivo abbiamo una proposta che si chiama rBuild Your Business in Kazakhstan

Nella Repubblicadel Kazakhstan,siamo presenti da oltre 10 anni, e in questo paesei nostri uffici sono ad Almaty e nella
capitale Astana. Collaboriamo attivamente con le istituzioni e gli operatori economici, pubblici e privaticon @ kK Y HR 1J q
di far loro incontrare le imprese italiane interessate a venderei loro servizie prodotti e allo scambio di progettualita in
variambiti. Ladomanda kazakaé diversificata e quindi siamo operativi in piu settori: agricolo, edilizio, interior, industria

e macchinari in generale,farmaceutico, eccetera.
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IL KAZAKHSTAN HA UNA DIMENSIONE
PARI A DUE TERZI DELL’'UNIONE EUROPEA
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Il Kazakhstanha una posizione geografica strategica posta a cavallo tra due continenti: i K E 2 & sthiSttaeli k d R¢
destra. E una Nazione molto grande pari a 2/31 130 0 Kk GUrép¥ale Idonfina con la Russia, la Cina, il Kirghizistan,

0 k OA H 1Jd ilIRTurlemriistan Inoltre, ha una costa sul Mar Caspio. Dal 1991, il paese & diventato una repubblica
democratica , laica, di tipo presidenzialee la sua capitale e Astana.

Dal 1991, i K 1IJH Y Wef RaRakhstanha fatto passi da gigante e il governo, con un piano visionario e strategico, ha
tracciato una serie di progetti intesi a portare il paese, entro il 2050, tra le 30 economie piu evolute al mondo. Dentro a
guesta crescita Glt@alia svolge da sempre un ruolo importantissimo : € il primo cliente al mondo del Kazakhstan, il
secondo maggioreesportatore a livello europeo e il quinto alivello mondiale.
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Build Your Business in Kazakhstan Build Your Business in Kazakhstan
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Tragiugno e settembre del 2017 si & svolto ad Astana @ k 1J 2 BExpbaf tema sl futuro T 13 G G kK Bdidrifd3Rzione
che si é collocata tra le due esposizioni universali di Milano del 2015 e Dubai del 2020. Chi e arrivato in Kazakhstanha
potuto ammirare la grande crescita del paese, con grandi palazzicommerciali e direzionali, aree cittadine con edifici
moderni ben curati e
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Build Your Business in Kazakhstan
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Build Your Business in Kazakhstan
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SHOPPING

www.ike-b2b.com

Inoltre, H Kda sottolineare che in Kazakhstantrovano spazio grandi Centri Commerciali, con tanti punti shopping per il
consumo a 3604 oltre a Hotels, Ristoranti e Caffetterie di grandissimaqualita.



STRATEGIA

Build Your Business in Kazakhstan
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VALORE AGGIUNTO: MADE IN ITALY!

Build Your Business in Kazakhstan

IKE \ o}
Italy

Kazakhstan —
Eurasia

Business

| PUNTI FORZA DEL KAZAKHSTAN
NELLUNIONE ECONOMICA EURASIATICA

www.ike-b2b.com

La popolazione kazakaé giovane, dinamica e dallo stile di vita occidentale e soprattutto gli uomini I K ¢ refedant®
persone benestanti esigono, sempre di pit, accesso a tutti i prodotti di alto valore aggiunto: se possibile targati Made in

Italy!

Ma quali sono i punti di forza del Kazakhstan nell'Unione Economica Euroasiatica?
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Build Your Business in Kazakhstan
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Mongolia

www.ike-b2b.com www.ike-b2b.com

Innanzitutto possedere nel sottosuolo le pitl importanti materie prime. Il Kazakhstanoccupa il 12Aposto nel mondo
per le riserve di petrolio e il 14Aper il gas. Inoltre, detiene importanti giacenzedi uranio, rame, zinco, titanio, magnesio,
grafite, bauxite, cobalto, silicio metallico, eccetera. Questo € uno dei principali motivi della sua grande crescita
economica e della sua capacita di pianificare il futuro.

Il Kazakhstan, inoltre, fa parte I 13 0 0 k @EbRovhidd Euroasiatica con Armenia, Kyrgyzstan,Russia e Bielorussia (di
fatto anchecon @i Kk O A H 1J.t R 10 @ Ed&bkbhiica Euroasiaticae G k 1J 2 Y U 2lJARI Yk UDapRndleRdroasiatica nata
nel 2010, 2 U Kk ¢dorlJuha capacita di mercato di circa 170 milioni di persone che offre, con 2 Uk 2 ddgama, la
possibilita di esportare contemporaneamente in piu Stati senzarestrizioni ed ostacoli.
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Build Your Business in Kazakhstan Build Your Business in Kazakhstan
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SVILUPPO INDUSTRIALE ESPANSIONE RETE COMMERCIALE

CONTINUA INNOVAZIONE TECNOLOGICA
..ij‘c‘ %5 - B

www.ike-b2b.com www.ike-b2b.com

Altro punto di forzae G kK ¢ #Iddrsld degliimportanti programmi di sviluppo industriale e di innovazione tecnologica

avendo avviato negli anni 2 U K ¢ qjdij thv@rBifipazione delle produzioni oltre ad un piano di digitalizzazione e di
importanti privatizzazioni

Inoltre, @incorsoe UK I3t G cdédlla sudretélcommerciale assieme alla modernizzazionedel settore agricolo.
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Build Your Business in Kazakhstan Build Your Business in Kazakhstan
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NUOVE ROTTE COMMERCIALI PROGETTI DI INVESTIMENTO IN UN SOLIDO
E NASCITA DI POLI LOGISTICI SISTEMA LEGALE CON VANTAGGI FISCALI
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www.ike-b2b.com www.ike-b2b.com

~

In Kazakhstan, soprattutto U 1J G G K pefiogdy # &dtato un incremento dei poli logistici e, tra le rotte commerciali
praticate per il trasporto delle merci su gomma, esiste anche 0 K Y G G Y tli geacorier@ & cosiddetto corridoio sud
passando quindi per la Dalmazia, la Turchia,i kK | Celd W R & 1J| . Bap&diatié atifaversato il Mar Caspio, siamo in
Kazakhstan!

Per quanto riguarda, poi, il tema dei tanti progetti di investimento , promossi dal governoe approvati dalle societa di
revisione di livello internazionale, # Kda dire che questi sono ¢ U kK RdUupahlazibiYe con un solido sistema legale e
con notevoli vantaggi fiscali . Per stimolare gli investimenti esteri, sono state create delle zone economiche speciali
dovela merce haaccessoliberoediretto¢ i i K.E E O



13

STRATEGIA

Build Your Business in Kazakhstan Build Your Business in Kazakhstan
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La Regione di Aktobe prende il nome dall'omonima citta capoluogo. I K E *

e Nrtaeg Padod
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\‘k;'( bt capitale kazaka Nur-Sultan, nota anche come Astana. E' compresa tra il Business U
Aktobe g
r

E' situata sulle rive del fiume liek e, con oltre 300 mila kmq di area, e Italy
grande come ['ltalia. E' una delle regioni piu vaste del Kazakhstan, KaZakhStan
ﬁ;‘ seconda solo alla regione di Karaganda, ed é situata ad Ovest della Eurasia

confine con la Federazione Russa a Nord, che dista circa 90 km dalla
citta di Aktobe, e con I'Uzbekistan a Sud. Conta pit di 800 mila abitanti
di cui la maggior parte, quasi 600 mila, si trovano nellarea
metropolitana della citta di Aktobe.

DOVE VENDIAMO
IL MADE IN ITALY IN KAZAKHSTAN?

Boo

EAEU membership

| S5
( BUSINESS 2020
25" place

=" ESOND
DI AKTOBE

www.ike-b2b.com www.ike-b2b.com

SEC Aktobe, societa governativa della regione di Aktobe in Kazakhstan, ha nominato la nostra societa suo
Ambasciatore in Italia perla promozione dei progetti commerciali e di sviluppo industriale della regione Laregionedi
Aktobe, grandecome @i k f @ tralleRpil Haste del Kazakhstane ha raggiunto, in questi anni, una rilevante crescita del
PlLequiparabile a quella di alcuni paesidella nostra Unione Europea

Dove vendiamo il nostro Made in Italy in Kazakhstan?
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Build Your Business in Kazakhstan

LA DOMANDA DEL PAESE
SI LEGA Al SEGUENTI SETTORI

SALUTE
E BELLEZZA

TRASPORTO, INDUSTRIA
LOGISTICA MINERARIA

COSTRUZIONI

E INTERNI

SANITARIO
E FARMACEUTICO

TURISMO
E TEMPO LIBERO

I.:;

-
SICUREZZA
E PROTEZIONE

‘ E IMBALLAGGIO E CAVE
1 MACCHINARI
'E LAVORAZIONE OIL & GAS,
METALLI G

www.ike-b2b.com

In Kazakhstan la domanda di prodotto si lega a diversi settori :
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Build Your Business in Kazakhstan
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ATAMEKEH

SIAMO PARTNER DI ATAMEKEN
ASSOCIAZIONE IMPRENDITORI

~CJ” rOPOJA ACTAHA

STANA @ ASTAN,
ALASYNYR KASIPKERLER ww.atameken.kz QALASYNYN KASIPKERI
\LATASY ‘ PALATASY .
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www.ike-b2b.com

agricoltura, food & beverage, riscaldamento e

ventilazione, turismo e tempo libero, sanitario e farmaceutico, salute e bellezza, sicurezza e protezione, trasporto,
logistica e imballaggio, industria mineraria e cave, macchinari e lavorazione dei metalli, energia e apparecchiature
elettriche, oil & gas. Questa domanda trova nel Made in Italy la sua piu naturale e completa risposta!

Perfacilitare il dialogo con le tantissime realta imprenditoriali del Kazakhstan,collaboriamo attivamente con Atameken
cioe la CameraNazionale degli Imprenditori del Kazakhstan
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Build Your Business In Kazakhstan
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In Atameken sono iscritte tutte le realta imprenditoriali del Kazakhstancome distributori, clienti finali, eccetera e in
guesto modo riusciamo a dialogare con qualsiasi societa kazaka che desideri fare business con la nostra azienda
italiana partner. E anche assieme ad Atameken, organizziamo, poi, degli incontri mirati con i business specifici delle

nostre aziendeitaliane.

In Kazakhstan siamo commercialmente operativi in tutto il paese: a partire da Almaty, passando per la capitale

Astana e poi Aktobe, Atyrau e Aktau.
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Azerbaiaian

Aktau, Atyrau e Aktobe sono delle importanti citta poste ad ovest del paese e qui il tema business principale silegaal

Build Your Business in Kazakhstan

AKTAU, ATYRAU E AKTOBE
OIL, GAS & MATERIE PRIME

Uzbekistan

www.ike-b2b.com

petrolio, al gase alle materie prime.

Astana e Almaty, invece, posizionate ad est, sono le due capitali commerciali e i principali centri finanziari del

Kazakhstan
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ALMATY CITTA BUSINESS ALMATY CITTA BUSINESS
STORIA, CULTURA E TRADIZIONI STORIA, CULTURA E TRADIZIONI
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Almaty e la citta piu grande del Kazakhstan,ricca di storia, cultura e tradizioni ed e la citta delle mele e del vino!
E stata la capitale politica fino al 1997 anno in cui il governotrasferi la capitale ad Akmolapoi chiamata Astana.

Ospita numerosi parchi, giardini, spazi verdi e fa parte della rete delle citta creative del'lUNESCO nel settore della
musica.
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Build Your Business in Kazakhstan
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ALMATY CITTA BUSINESS

LOCALITA’ TURISTICA ESTIVA E INVERNALE
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Build Your Business in Kazakhstan

_

ASTANA
CAPITALE INNOVATIVA

www.ike-b2b.com

Inoltre, & circondata da una straordinaria bellezza naturale, con le maestose montagne del Tian Shan, panorami
mozzafiato e modernissimi impianti sciistici. Nel 2017, ad Almaty, il Kazakhstanha organizzato le Universiadi .

La capitale Astana, invece, € la citta piu moderna e alla moda del Kazakhstancon i suoi unici design architettonici e
con uno sguardoversoil futuro in unafusione tra oriente e occidente. Astanaé una citta che si contraddistingue per una
forte attenzione ai temi della sostenibilita ambientale, della salute pubblica e del riutilizzo delle energie, i pilastri
fondamentali di EXPO2017 tenutosi proprio ad Astana. Frai vari simboli della capitale H kld-torre di Bayterek, costruita
nel 1997, e che rappresentad k ¢ GdEllE Vitad
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CENTRO COMMERCIALE KHAN SHATYR

www.ike-b2b.com
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ASTANA -
CENTRO COMMERCIALE KHAN SHATYR =

www.ike-b2b.com

Ad Astana, il famoso architetto e designeringlese Norman Foster, ha progettato il Khan Shatyr un centro commerciale
e di intrattenimento aforma di tenda asiatica e costruito in stile neofuturista.
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Build Your Business in Kazakhstan

ASTANA
KHAN SHATYR - SKY BEACH

AD ASTANA o
I.A NOSTRA ESPOSIZIONE DEL MADE IN I'I'AI.Y

NOSTRA ITALIA

www.ike-b2b.com

www.ike-b2b.com

All’interno, oltre a boutiques di ogni tipo, ristoranti e attrazioni varie, troviamo anche la Sky Beach una spiaggia
sabbiosa in stile caraibico con onde artificiali, palme e uno scivolo d’acqua.

Ad Astana, poi, si trova la nostra esposizione delle eccellenze italiane che si chiama “Nostra Italia”.
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Eurasia
Business
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QUALE IL NOSTRO METODO
PER VENDERE IL MADE IN ITALY?

www.ike-b2b.com
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LA NOSTRA PROCEDURA COMMERCIALE IN 7 PASSAGGI

AVVIAMENTO COMMERCIALE

START-UP
! 4

’ (N

q

Studio
Aziendale

STEP 1

St toria

Qual e il metodo, la nostra procedura per vendere il Made in Italy ?

Tenendoconto che il nostro obiettivo & quello di condividere con i K ¢ A Rdlldna ikcsuo guadagnotramite G kK ¢ 2 2 IJ U
vendita e che ci fara maturare, ovviamente, una provvigione?

www.ike-b2b.com

Innanzitutto, per dare efficacia ¢ 0 0 K ¢conepriRi2idtespdenderla vincente, occorre effettuare, prima del suo inizio, una
cosiddetta FASEDI AVVIAMENTOIl PRIMOSTEPservead approfondire la storia aziendale e la sua organizzazione
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AVVIAMENTO COMMERCIALE: STUDIO AZIENDALE LA NOSTRA PROCEDURA COMMERCIALE IN 7 PASSAGGI

AVWIAMENTO COMMERCIALE

Studiamo le caratteristiche tecniche deiprodotti e il e
modello di business con le politiche abituali divendita PP
iendale trumenti

Studio della storia

!
aziendale, della A
st i - @ -
e

0a ’ —_—
1 ita
e

START-UP

www.ike-b2b.com www.ike-b2b.com

Occorre studiare le caratteristiche tecniche dei prodotti, le politiche abituali di vendita eil modello di business.

Poiabbiamo un SECONDOSTEPche ¢ la creazionedi strumenti indispensabili¢ G G K Y GIJl ¢ qR2 Rq &
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STEP 2 AVVIAMENTO COMMERCIALE: CREAZIONE STRUMENTI LA NOSTRA PROCEDURA COMMERCIALE IN 7 PASSAGGI

AVVIAMENTO COMMERCIALE

Creiamo una “Presentazione.aziendale” in lingua e

locale con lo scopo di informare i potenziali clienti studio [N Creazione [$&, Cliente
b Aziendale b Strumenti b Target

Studio della storia STARlT'UP Selezione, per

seazl::ﬂdale. dell;a -- :::l: setwr:;udl

>> SHORT PRESENTATION > Ty WE- 020 ‘x::;'ac:l,f " ikt

T I
www.ike-b2b.com www.ike-b2b.com

Si tratta di preparare una rPresentazione aziendale win lingua locale, russa e kazaka, con lo scopo di informare i
potenziali clienti del nostro partner italiano e della sua offerta specifica.

Il TERZOSTEPe la selezionedei clienti target.
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Sono quei contatti che conosciamo o che andiamo a ricercare e quindi a preferire a seguito dello studio el 130G G Kk ¢ U

aziendale appenaeffettuata che ci permettera di selezionarli tra i piu interessanti perche in linea con il business della
nostra aziendaitaliana partner.

Passiamoquindi alla FASEDI SVILUPPCcioé i kK R tdeReAdRaXioni commerciali : il QUARTOSTEP



